





[nlroduccion

En Moon Flower nos apasionan las flores y la jardineria desde hace mas de 65
anos. Los ramos de flores pero también los centros, las cestas, las rosas rojas,
blancas, amarillas... Una pasion heredada de nuestro abuelo Constantino
Navarro, florista y jardinero de gran sensibilidad, que ha ido pasando de
generacion en generacion.

Hoy, Moon Flower es un clasico dentro del mundo de las flores y la jardineria,
tanto en la calle Valencia de Madrid, la ciudad en la que germind, como en
cualquier lugar del mundo en el que deseen vestir un espacio con los colores de
nuestras composiciones.

Conocida como el “jardin de la ciudad”, Moon Flower es una floristeria de
referencia. . Expertos en el mercado de las flores, nos complace seguir trabajando
de forma honesta, ofreciendo lo mejor de nosotros mismos a nuestros clientes.
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Preparacion y Desarvollo

En este apartado hemos desarrollado 5 simbolizaciones para la preparacion del

isotipo.

Para empezar las simbolizaciones primero he leido la informaciéon de la empresa:
¢ Ubicacion: La tienda de dulces estara situada en Madrid centro.

£ Tipo de publico: para todos los pablicos.

¢ Diferencias de la competencia: Flores cultivadas sin la utilizacion de
quimicos que afecten al medio ambiente y a las mismas flores.
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Variantes

Varianles &)
Aqui tenemos las diferentes variaciones que hemos realizado:
\

1. Analogia: el dibujo se parece a la realidad.
2. Contigliidad: aqui asociamos lo que aparece junto. @
3. Asociacion Légica: aqui representamos el componente esencial de la

actividad de la empresa. @
4. Alegoria: aqui hacemos una combinacion de elementos reconocibles.
5. Convencion: asociacion impuesta de cédigos distintos a su categoria. Ilconos

distintos a sus categorias. @
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Variantes

®

C/ffmlog[a/

Como podemos observar el dibujo hace referencia a
unas hojas, de las cuales hay tres tamanos desde la
mas grande a la mas pequena

(ondigiidad

Aqui asociamos lo que aparece junto. Tenemos la
cabeza de un pdjaro denominando Fénix con un
circulo en forma de luna que rodea la cabeza.

Variantes

cAoctacion Légtca

Aqui representamos el componente esencial de la
actividad de la empresa. Como explicamos el
componente es la flor que lleva la mano, de las cuales
son muchos detalles de regalo.

(onvencion

Hemos elegido elementos diferentes a su categoria.
Aqgui tenemos un pez chino sencillo en la cual hacemos
una refrencia en el circulo negro como el Yin y yang
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Construccion y aplicacion del logo

Gonatruccion y aplicacion del logo logolipo

La marca comercial Moon Flower nace de la unién de las palabras Moon “Luna”
y Flower “flor” en simbologia con el proyecto de la empresa..

La forma principal es la propia palabra de la marca con una tipografia gruesa

y sencilla de formas, da asi al logotipo una fortaleza que transmite elegancia y
compromiso como valores anadidos.

Al isotipo principal puede acompanarle en distintas formas el logotipo adquirido.
Este simbolo se presenta como un elemento sencillo de formas suaves y
estilizadas.Al logotipo se le puede acompanar por el identificador corporativo,
éste anade a la marca los servicios generales de la empresa, “Belleza, elegancia y
estilo “.
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Variacioner Tpograficas

En las siguientes variantes tipografica hemos propuesto Ananda, Wine date,
Reality Sunday,Catherine de Beaumont, Atlantis The Lost City: Todas las letras
elegidas son de estilo caligrafico por el juego que dan y lo bien que se enlazan
con los logotipos y el tema floral.

* Ananda: tipografia elegida.
@ Wine date: ha sido propuesta por ser una tipografia cursiva y poder dar
juego al imagotipo.

*- Reality Sunday: ha sido propuesta por ser una fuente con rasgos para jugar
con ella.

@ Catherine de Beaumont: tipografia muy parecida a Wine Date pero a
la vez con rasgos diferentes.

@ Atlantis the lost city: Tipografia secundaria.

Tipografia

Woon Flower

Ananda

Wine Date Regular Atlantis the lost City

Aoon tower Yl Fovwer

Reality Sunday light Catherine de Beaumont



lipografia

La familia tipografica corporativa de Moon Flower es Ananda. Se uso en toda la
comunicacion interna, seialética y comunicacion externa. Se eligié esta tipografia
por su claridad, modernidad y buena legibilidad.

Es una tipografia muy llamativa la cual da mucho juego a la hora de unirla al
dibujo, formando asi la composicidon que veremos a continuacion.

La tipografia elegida y utilizada en conjunto con el isotipo serd de un tamarno de
24 puntos.

Por altimo hay que destacar que es una tipografia muy limitada, pero para el
uso de las minusculas y mayuscula, es adecuada.

Variaciones tipograficas
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En este apartado utilizaremos la tipografia elegida en diferentes posiciones en
cuanto al isotipo.

Colocacion con tipografia elegida

Tenemos diferentes posiciones pero la elegida para la ocasion es la altima el
nombre estd a ambos lados dejando asi el isotipo en el medio.






Golores Gorporalivo

Las referencias de color de Moon Flower son los Pantones Solid Coated aqui
especificados. Si las condiciones de impresion no permiten el uso de éste, el
logotipo podrad ser impreso en pantone, o en negro.

Este es el color principal de la marca y el que debe predominar siempre.

Significado del color corporativo: es un color envolvente, refrescante, relajante y
tranquilizante. Se deja atras el agobio y la confusién. Uno se relaja y se sacia por
dentro. Ya que favorece la interacciéon entre las personas o conseguir un descanso
profundo.
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Colores Corporativos

El color elegido en primer lugar es el

Pantone 296 GP



Colores Permitidos

Golores Permilidor

Por otro lado, tenemos la seleccion de tres colores que estarian permitidos en
caso de que él color principal no quedara bien en su colocacion.

@ Pantone 375 C : tenemos 100 tipos de verdes por el cual hemos optado por
un verde pistacho. El color verde es la quintaesencia de la naturaleza, amor por
la naturaleza. Se suele utilizar como el color de la vida y la salud, en sentido de
que todo crece y que todo lo verde entre comillas llega a ser sano.

@ Pantone 226 CP : el color rosa es la segunda opcidn o mejor dicho magenta.
Es escogido porque normalmente simboliza la fuerza de los débiles, como el
encanto y la amabilidad. Aunque a su vez, tiene su encanto de ternura erética.

@ Pantone 396 CP : como ultima opcién tenemos el amairrillo, un color un tanto
peculiar que ya simboliza luz,es decir metaféricamente la luz que abre caminos.
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Golores Yo Permilidos

Estos colores NUNCA formardn parte de la identidad corporativa, ya que son
colores prohibidos para la utilizacién del isotipo.

@ Pantone 2715 CP: este color aunque es de la gama de los azules , es
descartado por ser un color que muestra frio,distancia y eso no pega con nuestra
esencia .

@ Pantone 485 CP: descartamos totalmente el rojo como color para nuestro
isotipo ya que es un color muy agresivo.

@ Pantone 3425 CP: por udltimo, el verde oscuro fue otro de los colores
descartados ya que a la hora de combinar no se reflejaba bien el isotipo,
perdiendo como podemos ver el trazado .
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Fondos Permilidos

En Fondos Corporativos mostramos como se debe reproducir la marca sobre
fondos de color, utilizando segtn el caso las versiones de la marca en su color
corporativo y colores correctos.

En cuanto colores sélidos, nos hemos decantado en general por los neutros como
son el blanco, el negro, azul y rosa palo, ya que son colores que quedan muy
bien en cualquier lugar. También legibilidad a la hora de verse. Por otro lado,
mostramos como nuestro imagotipo queda bien en fondos de madera o de
flores.

Se pone varias comprobaciones de fondos permitidos para resaltar su legibilidad
ante tanta variedad.

Fondos Permitidos
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Fondor o Permilidos

En Fondos no permitidos mostramos como NO se debe reproducir la marca so-
bre fondos de colores corporativos. En este caso, tenemos el amarillo y el verde
como fondos no permitidos, ya que no reflejan bien la belleza del logo y lo que
intentamos transmitir en todo momento.

También hacemos la comprobacion en todos los fondos de madera o coloridos

para ver si queda bien nuestro imagotipo.Por lo tanto estaria totalmente
prohibidos estos fondos como otros que no reflejen bien nuestra marca.

Fondos No Permitidos







Versiones en Hlanco y Negro

En esta pagina mostramos como se debe reproducir la marca sobre fondos

en blanco, negro y gris claro. Dejando a la vista con claridad que los colores
negativos quedan perfectos con el isotipo elegido, sin perderse asi la esencia que
queremos transmitir en todo momento con nuestra empresa.

Hay que destacar, que el color blanco es simbdélico, un color lleno de vida y luz.
Yen nuestra eleccion no podia faltar por su elegancia .

Por otro lado tenemos la segunda opcién, el color negro, denominado como el
color de la elegancia sin riesgo. Hay una frase que lo describe a la perfeccion :

“ La elegancia es una mezcla de distincion, naturalidad, esmero y sencillez”Christian Dior

Por dltimo tenemos una version gris claro, se resalta perfectamente bien las
lineas del contorneo.
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Distorsiones

Dislorsiones
Lamarca debe reproducirse siempre siguiendo los estndares corporativos recogidos
en este manual.
En este sentido, no se podrdn alterar nunca los colores indicados ni las proporciones.

A continuacién se muestran algunos ejemplos de usos incorrectos que modifican la
marca:

<~ No engrosar el trazado del simbolo.

@ No utilizar ningan color diferente a los especificados.

*- No modificar la forma de la marca u omitir parte de la misma.
* No estrechar la marca.

<= No alargar la marca.

@ No reducir ni ampliar el tamano de los elementos.

@ No utilizar los colores inadecuadamente.

< No utilizar otras tipografias (fuentes).




WMedidas

El logotipo de MoonFlower, se inscribe en una superficie modular de
proporciones 40x94mm .

El valor “X” establece la unidad de medida. Asi, aseguramos la correcta
proporcion de la marca sobre cualquier soporte y medidas.

Y siempre hay que cuidar que nuestro logotipo nose distosione ni pierda su
fuerza a la hora de poder utilizarlo en cualquier tipo de impresion.

81,08 mm

25,67 mm

22,78 mm

Medidas

23,96 mm

38,56 mm

>
14,59 mm

55,55 mm

91,05 mm




Espacio reservado

Fypacio Reservads
AREA DE PROTECCION:

Se ha establecido un darea de proteccion en torno al logotipo. Este area debera
estar exenta de elementos graficos que interfieran en su percepcion y lectura de
la marca.

La construccion del area de respeto queda determinada por la medida “X”.
Siempre que sea posible, es preferible aumentar al méaximo este espacio separando
el logotipo del resto de elementos de la pagina (textos e imagenes).

oon — Flower

Espacio reservado 10mm
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TAMANO MAXIMO DE REPRODUCCION
Se ha establecido un tamano minimo de reproducciéon de 115mm de largo y de 105mm
de alto

TAMANO MEDIO DE REPRODUCCION
Se ha establecido un tamano minimo de reproduccion de 73,6mm de largo y de
67,2mm de alto

TAMANO MINIMO DE REPRODUCCION

Se ha establecido un tamano minimo de reproduccion de 41,4 mm de largo y de
37,9mm de alto

Para reproducciéon en pantalla se aconseja un tamano minimo de 100 pixeles de largo.
En sistemas con bajos valores de reproduccion, (relieves, grabados...), Se aconseja

un mayor tamano, atendiendo a criterios técnicos del sistema de reproduccion y de
legibilidad.
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Tamanos

Moon' Flower oon's Flower Meon'. Flower
100% 80% 60%

W(OOM fl@tﬂ% Moon' Flower
20% 5%
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Aqui tenemos el disenio de tres
tarjetas de empresas, siempre en
relacion a la floristeria y a nuestra
esencia.

El tamano real es 9x 5cm
con rebase de 3mm

- wwwlHoonFlower.com
(alle Yblencia 3 Madrid
Eapania
91472 5409 - 653 246 9809

Trajetas de Empresa

www.%on?%w%wm@ www . MoonFlowezconr
MW% Madrid P . Callo@blencin 3-CH A0

Typania

91472 54 09 - 653 246 9809 9147254 09-653 246 9809

BE




Tarjetas de Directivos

larjelas de Diveclivor

Aqui tenemos el disefio de tres
tarjetas de Directivos, siempre en
relacion a la floristeria y a nuestra
esencia. Estas son mucho mas
elaboradas.

El tamano real es 9x 5cm

)
con rebase de 3mm Lennifer Sactistéin cAvacels Salcedo Hennifer Sacristin
Diserradora, Diseradora Disersdora
Calle Yblencia's (Madrid coAraceliemoonflowet.com gmﬁ«@mﬂﬂmm
Fparia Calle Yelencia 3 Madrid Eypana, Calle Vlencia 3 Ulladrid. Fqpana
914725409 - 653 246 9809 91 472 54 09 - 653 246 9809 914725409 - 653 246 9809,
lennifer@moonflower.com




Tarjetas de Empleados

Jarjelos de, Fmpleadoy

9
Por dltimo tenemos las tarjetas de w/’
empleados. Estas son més simples , W[OOIL WOH/M/

pero no dejan de tener su encanto

original.
El tamano real es 9x 5cm 3 N
con rebase de 3mm § § Y
R Lowafartin R | Jawra Hovdin Lawea adin: ©
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Sobres

Sobre @pea'al

Lleva una marca de agua estilo
acuarela en color rosa que se esparce
por todo el sobre. Aqui incluimos el
logotipo en color rosa.

Sobres

Sobre (lasico

Se compone de un trigngulo azul,
donde lleva un dibujo simple de una
bicicleta con una flores. Por detras
lleva el logotipo metido en otro
tridngulo mas pequernio.

’

Movit: 653 246 980
Pelefono: 914725409

j TSN 4

Calle Yelencia 3 Madvid Tapana
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(o Tapecial

Tenemos una marca de agua
ocupando el campo de texto de la
carta, en la parte superior tenemos
el conjunto del imagotipo.

®
\/ e
W[omvg:-loww e

moonflower @ gmadl.com

653 246 980

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce dignissim pretium
consectetur. Curabitur tempor posuere'massa in varius. Pellentesque viverra nibh
eu vehicula mattis. Nullam porta facilisis justo, a feugiat dolor sodales sed.
Vestibulum neque nisi, elementum tincidunt metus sit amet, egestas bibendum
enim. Aenean a blandit elit, vel rutrum mi. Nunc dapibus turpis sed massa aliquet
tincidunt.

Pellentesque id neque ligula. Nullam posuere, ligula a mattis posuere, lacus nisl
adipiscing nunc, eu congue justo est ut diam. Nam quam nibh, dignissim non
consegquat in, semper eget purus. Nulla arcu sapien, viverra vitae metus tempor,
congue ornare diam.

Pellentesque vel nibh tempus, ullamcorper tortor sed, bibendum augue. Phasellus
sollicitudin justo et quam aliquam sollicitudin. Sed eget nibh moellis,.mattis sem
et, viverra nulla.

cHAracels Stlcedo Encargada do lienda
ww oon Flowens.com

Cartas

Cavla (lisica

A diferencia de la especial , ésta no
lleva marca de agua, tan sélo una
linea azul en la parte superior donde
lleva incrustrado el nombre de la
marca.

Uoon Flower

moonflower @ gmadl.com

() Vlencia 3 Madvid.
Eppana

914725409
653 246 980

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce dignissim pretium
consectetur. Curabitur tempor posuere massa in varius. Pellentesque viverra nibh
eu vehicula mattis. Nullam porta facilisis justo, a feugiat dolor sodales sed.
Vestibulum neque nisi, elementum tincidunt metus sit amet, egestas bibendum
enim. Aenean a blandit elit, vel rutrum mi. Nunc dapibus turpis sed massa aliquet
tincidunt.

Pellentesque id neque ligula. Nullam posuere, ligula a mattis posuere, lacus nisl
adipiscing nunc, eu congue justo est ut diam. Nam quam nibh, dignissim non
consequat in, semper eget purus. Nulla arcu sapien, viverra vitae metus tempor,
congue ornare diam.

Pellentesque vel nibh tempus, ullamcorper tortor sed, bibendum augue. Phasellus

sollicitudin justo et quam aliquam sollicitudin. Sed eget nibh mollis, mattis sem
et, viverra nulla.

Ahaccl Saleedo Frcargada do linds
www Meon Flowew.com
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Facturas

Facluras

521487
02/01/2019

v
oM Moon Flower

Calle valencia
Madrid, Espaiia
29987

Z 0
Dwyane Clark
Bill to: 24 Dummy Street Area,

Location, Lorem Ipsum,
570xx59x

INVOICE # 24856 | DATE: 01/ 02 / 2020

Factuwea Eapecial

Desc wpcion Precio

PRODUCT DESCRIPTION

Esta factura se diefrencia de la | Tan solo lleva el imagotipo v el @ | e
clasica por su imagen en la parte nombre en grande remarcando B M
superior de una fores y quue bien la empresa. o
jugamos con el color azul del

isotipo.

Geranios

Sub Total: Subtotal 415.00€
Tax: Tax Rate 0.00%

TOTAL 415.00¢

Gracias por su compra
Tiene 15 dias de devolucion depues de su compra

Tformacién de Pa

cACHombre

igc
123 45267 89456
Laura

Detalles del banco

Tewmincs y condiciones

todolo que conllev la aceptacion.
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Publicidad
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Publicidad Publicidad
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. Disefiado y maquetado por: Araceli Salcedo y Jennifer Sacristdn
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